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REKLAMA je celkom jednoducha a zabavna
- len spravny obrazok a text, a je to hotové :-)

V tejto brozirke najdete novy pristup k reklame. Jednoduchy a veddci k vysledkom
- k vytvoreniu Uspesnej reklamy.

Uspesnii reklamu viete vytvorit aj vy!

To neznamena, Ze vSetko urobite sdm a bez akychkolvek znalosti o reklame.
Ukazem Vam ako si vytvorite Gspesnu reklamu ak ste mala firma.

1. Stanete sa spolutvorcom a aktivnym manazérom vlastnej reklamy.
2. Zvladnete ZAKLADY REKLAMY, ktoré obsahuje tento rychlokurz reklamnej geniality.

Pozyvam Vas na objavn( cestu do Sveta reklamy.
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“Daj ¢loveku rybu, ma potravu na 1 den.
Nauc¢ ho ryby chytat, ma potravu na cely Zivot.”
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uvoD

Sa 3 veci, ktoré by sme mali v Zivote robit:

“Learn it.” (Nauc sa to)
“Live it.” (Zi to - pouZivaj, €o si sa naugil)
“Give it.” (Odovzdaj to dalSim ...)

Tony Robbins, najuznavanejsi svetovy kouc, motivator

Po viac ako 20 rokoch v reklame som sa dostal do fazy “Davaj”.
Chcem zdielat a Sirit uzitocné znalosti “Ako robit reklamu, ktora predava”,
Specialne pre malé firmy - small business.

111 Skor nez zacnete s REKLAMOU

Prvym predpokladom pre Uspesnu reklamu je, Zze mate kvalitny PRODUKT,
lebo na zly produkt vam ziadna reklama nepomdze. Reklama nie je o
klamani zakaznika. Nemrhajte svoj ¢as, energiu a peniaze na predaj zlého
produktu.

“Ak som videl dalej, bolo to preto, Ze som stal na pleciach obrov.”
Isaac Newton

Poznatky, ktoré tu zdielam si z velkého mnozstva zdrojov, knih, internetu,
od mudrych a Sikovnych ludi, mojich vlastnych poznatkov a skisenosti. Ja
som len médium, ktoré sa to snazi zabalit, ¢o najjednoduchsie a najzrozu-
mitelnejSie pre vasu prax.

Nacerpajte nové informacie a zacénite vytvarat ispesné reklamy.

A
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Jadro REKLAMY

Nechcem mrhat vasim drahocenym ¢asom. Prave naopak. Chcem, aby ste si pove-
dali, to je ta najlepsia vec, ktorl som mohol urobit pre rast biznisu, precitat si tieto
informacie Ako VYTVORIT tispesnii REKLAMU.

Celozivotné skusenosti z reklamy, stovky hodin Studia, skoncentrovanych do nie-
kol'kych stran. Dostavate do rak principy, pravidla, zasady, ktoré ak pouzijete, vytvorite
fungujlcu, Gspesna reklamu, ktora vam pritiahne viac zakaznikov a zvysi predaij.

g ZASADNA VEC !
' RozliSujte dve veci: Nosice reklamy a REKLAMU.
|/ \, Nosice reklamy si nakipte na trhu najlacnejSie ako

to ide.

Sustredte sa na REKLAMU - teda na to, ¢o na tie
nosice date.

Zasadna vec je vzdy - VYTVORENIE REKLAMY!
Zbytocne kupujete reklamné nosice a platite média,
ak na nich date zli reklamu! Vyhadzujete peniaze.

—— ——

i S AT ;

Nosic REKLAMA

Ak ste malafirma, s veénym nedostatkom financii na reklamu, nespoliehajte sa na reklam-
né agentlry. Mate len jednu moZnost - stat sa spolutvorcom a aktivnym manazérom
vlastnej reklamy. Reklama je jedine vas problém a zoberte za hu pInd zodpovednost.
Bez vasej Ucasti, vasich znalosti a kreativity vasa reklama nebude fungovat.

JADRO REKLAMY

V kazdom obore, ak ho chcete zvladnut, musite poznat a pochopit jeho zaklady. Ak
chcete preniknit do REKLAMY, musite v prvom rade poznat a pochopit jednu vec.
Co je najdélezitejsi princip, podstata alebo jadro reklamy?

Odpoved je prekvapivo jednoduché a jej poznanie je velmi uzitocné:

REKLAMA je komunikacia

oein Prostrednictvom reklamy odosielame spravu, reklamné
posolstvo nasim zakaznikom.

Ulohou reklamy je vytvorit a doruéit POSOLSTVO
o vyrobku alebo sluzbe k zakaznikovi.

Na zaciatok vystaéime s tymto, viac info o sile komunikacie najdete na odkaze
https://reklama.link/jadro-reklamy/


https://reklama.link/jadro-reklamy/
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OBRAZKY vasej REKLAMY

Vyber vhodného obrazku je pre Uspech vasej reklamy kltGcovy.
Pochopite preco, ak si uvedomite, ¢o je to vizualny princip.

VIZUALNY PRINCIP

,Ludia si zapamétaju len
to, ¢o si dokazu presne
predstavit.“

Ludsky mozog funguje v obrazoch nie v slovach.
Na rozdiel od textu predaju obrazy vas odkaz rychlostou svetla.
Obraz je Gasto jediny prvok, ktory si spotrebitel na vasej reklame vSimne.
Jeden obrazok povie viac nez 100 slov.
To ste uz uréite poculi mnohokrat. A predsa sa denne stretdme s reklamami bez

obrazku, len samy text alebo s reklamami, ktoré sice maji obrazok ale Gplne
nevhodny, nesuvisiaci s reklamou, len ilustracény, casto gycovy.

“AKk mam 5 hodin na reklamu - 4 hodiny budem venovat

\ ! /7
vyberu obrazku” - -
Luc Dupont, 1001 Advertising Tips 4
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OBRAZKY vasej REKLAMY

ZHRNUTIE:

Vizualny princip je jeden z TOP principov reklamy.

NajdoleZitejSie pre vasu reklamu s obrazky, ktoré vyberiete. Co sa da ukazte
obrazkom.

Na druhom mieste doleZitosti st slova, ale tie takisto vytvarajl obrazy v nasej mysli.

ODKIAL OBRAZKY pre vase REKLAMY
Uz vieme, Ze bez obrazkov Uspesni reklamu nespravime. Odkial ich vezmeme?

1. Nafotime - Jednoducho si odfotte potrebné zabery ¢i produkty. Sami svojim
mobilom alebo poziadajte fotografa.

2. Google - Obrazky sice vyguglite ale neodporic¢am vam ich pouzivat v reklame
kvoli problémom s autorskymi pravami.

3. FOTOBANKY zadarmo - Je vela fotobank, ktoré poskytuju obrazky ZADARMO.
Nam sa osvedcili tieto 3, ktoré vdam mézZzem odporucit.
PIXABAY.COM, PEXELS.COM, FREEIMAGES

4. Platené FOTOBANKY - V platenych fotobankach mate ovela SirSie moznosti
vyberu obrazkov. A ak sa vam nejaky zaber perfektne hodi, tak bezna suma 5 az
10€ za zaber nie je zZiadny problém.

My pouzivame tieto 2 fotobanky: DEPOSITPHOTOS, SHUTTERSTOCK

AKO UPRAVIT OBRAZKY A GRAFIKU

Je vela programov pre Upravu obrazkov a spracovanie grafiky. Ale s tym si hlavu
nelamte. To prenechajte na grafika alebo reklamnu agentdru. Vy “len” musite ve-
diet ¢o chcete. Mat predstavu ako by to malo vyzerat, dodat obrazky a texty - podla
pravidiel tohto rychlokurzu. A nebojte sa byt spolutvorcom a manazérom vlast-
nej reklamy. Uplatnite svoju kreativitu nielen v Zivote Ci biznise ale aj v reklame.
Kreativita je univerzalna.

Ukazeme si maly priklad:
1. Vaky na chrbat 2. Ako ukazat v reklame vaky na chrbat

/R |
At

Zobrazujte svoje produkty v reklamach tak, aby si zakaznik ¢o najlahSie vedel
predstavit sdm seba pri pouZivani vasho produktu.

Jedna vec, ktori méZzeme odpozorovat od filmu:
,Dobry scénar je, ked sa pribeh neodohrava

na platne, ale v hlave divakov.“

(David Mamet)
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TEXTY vasej REKLAMY / 1.

Bez slova nieto Cinu.

Vzdy ma fascinovali kratke vety v ktorych je ukrytého vela obsahu.

UZ na gymnaziu som bol oareny vyrokom ruského klasika na hodine rustiny:
“Pisat nado tak, Stoby slovam bylo tesno a myslfam prastorno.” - Pisat treba tak,
aby slovam bolo tesno a pre myslienky bol velky priestor.

Pomocou malo slov povedat vela.
Presne o to v reklame ide. Reklama je umenie skratky.

Pisanie textov alebo copywriting je dnes cela veda. Text je vas hlavny nastroj,
ktorym odovzdate odkaz svojmu zékaznikovi, preto jeho vyznam v reklame je
obrovsky.

. B . . ,Slova st zdarma, ale zle ich pouzivat je drahé.“
Polozme zasadnu otazku: (Joanna Wiebe)

Ako napisat text reklamy, ktory predava?

To je ta spravna otazka za milion. Ako nasho zakaznika presvedcit, primét, preho-
vorit, priviest k tomu, aby konecne ... nakuapil.

O to sa snaZia vSetci obchodnici a marketéri sveta. O tom bolo napisanych
statisice knih. O to sa budeme snazit aj my. Zacneme to jednoducho, prikladom:

K nakupu nas vacsinou neposunie nekonecny vypocet, ale neCakany detail.

Prezrad'te zaujimavy detail. Copywriter Gary Hennerberg tak v jednej texaskej pekarni
zvysil predaj o 60 %. ObyCajni ,orechovu tortu“ totiz zmenil na ,tortu z pekanovych ore-
chov, ktoré rasti uZ od Cias obCianskej vojny, na 40 metrov vysokych texaskych stromoch*.

Urcite zaujimavy a inSpirativny priklad. Moznosti si nekonecné, ale zaklad vasho
Uspechu je pochopit par uzitocnych veci.

“Hlavnym cielom copywritingu je konverzia.
Je to teda také pisanie, které motivuje ludi k nejakej akcii.”
Lucie Koubek, vyznamna Ceska copywriterka

Chcete byt lepsi v komunikacii? Premyslajte ako Séf
Amazonu: ,Nezarabame tym, Ze ludom predavame
veci, ale tym, Ze im pomahame vybrat, ¢o si kiipia.“
(Jeff Bezos)
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TEXTY vasej REKLAMY / 2.

Dovodom, preco pisSeme reklamné texty je teda €in / akcia (konverzia). Preto si
zapamatajte jednu kltGCovu vec na ktorl sa Casto zabuda: V kazdej vasej reklame
musi byt jasna vyzva do akcie (call to action)!

Jednoducho vasmu zakaznikovi jasne povedzte, ¢o od neho chcete alebo ¢o méa
urobit po pozreti vasej reklamy.

... nemusi to byt hned' nakup, ale napr. aj stiahnutie infomaterialu, navsteva pre-
dajne, vyplnenie dotaznika a pod.

4 pravidla pre TEXTY, ktoré predavaju

Tieto 4 jednoduché pravidla su principy, ktoré funguji a platia vZdy. Pouzite ich
a budete sa divit. Aj vasa reklama zacne fungovat.

Pravidlo 1 - Struénost »
,Ked chcete text o 100 % zlepsit, o 50 % ho skratte.”

Piste strucne, jasne, rovno k veci. (Martin Vymétal)
ZjednodusSujte, skracujte, Skrtajte. A viete preco?

“Gim bude vas text kratsi, tym viac ludi si ho preéita.”
Tento fakt potvrdili vyskumy, v praxi vSak vidite na kazdom kroku snahu natlacit do
svojej reklamy ¢o najviac textu, ¢o najviac povedat - a to je pasca, ked vasa rekla-
ma prGStane fungovat’ lebo ju nikto necita. ,Piste maximalne jasne. Na to, Ze je vas text ,prilis
zrozumitel'ny“ si nikdy nikto staZovat nebude.“
(Copyblogger)

Pravidlo 2 - PiSte o ZAKAZNiKOVI. nie o sebe
“Dobra REKLAMA je o ZAKAZNIKOVI, zId REKLAMA je o Vas”

,Obracajte se v kaZdom texte

P P L » < . . < riamo k ludom. Uvidia sa v nom.*“
Zakaznika vazne nezaujima vasa firma ani vase produkty. .

Zakaznik sa zaujima v prvom rade o SEBA. (“Na ¢o mi to bude a ¢o tym ziskam?”)
Zakaznika zaujima jediné - ¢o ziska, ak si kipi vas produkt.

Takze, piste len o tom, ako mu viete poméct, ako mu ulahcite Zivot, aky jeho prob-
Iém viete vyriesit. Co tym ziska - aki zmenu k lepSiemu?

Vzdy sa prihovarajte priamo klientovi v 2. osobe - Vy / ty. Konkrétne: Naudite sa,
ziskate, pochopite, uvedomite si. (a nie Naucime sa, ziskame, pochopime ...)
Preco si davat pozor na ,my*“, ,u nas*, ,myslime si“

alebo ,verime*“? Usvedcuje vas to z toho, Ze nehovorite
s ludmi, ale hovorite o sebe.
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TEXTY vasej REKLAMY / 3.

Vyvarujte sa castej chybe, ked v reklame piSete o sebe, vychvalujete svoju firmu
alebo produkty. Tomu hovorim egoreklama. UZ sa s tym zmierte, Ze zdkaznika
vazne nezaujimate. Namiesto toho piSte len o zakaznikovom svete, ¢o sa jemu viri
hlavou, ako jemu ulahcite Zivot, ¢i ako poriesite jeho problém. (Musi to byt o hom,
nie o vas.)

Pravidlo 3 - Najdolezitejsie na zaciatok
Rychlo povedzte zakaznikovi, ¢im mu budete uZitocny a ¢o vasou ponukou ziska.
Slubte nieco velmi rychlo, chodte ihned na vec.
Rychlo znamena hned na zaciatku - v nadpise, podnadpise alebo v prvom odseku.
Najdoélezitejsie patri na zaciatok.

To najdéleZitejSie musite povedat vZdy ako prvé.

,Clovek udrzi na webe pozornost v priemere 8 sekind.“

(Davis & Company)

. P v - . .. ,Preco nie je dobré hodit text uréeny pre papier tieZ rovho
Nikto dnes nema cas, kaZdy ma dost myCh na web? Ked' sme online, tak jsme netrpezlivi a potrebujeme

starosti, ako Citat rozvlacnu reklamu. obratend Struktdru. Teda nie pointu na konci, ale na zaciatku.“
Bud zaujmete pozornost zakaznika okamzZite alebo nikdy.

Casta chyba: Zakaznik pozera na reklamu par sekind a kedZe nezistil “o o
vlastne ide” odvrati svoj pohlad a reklama je mrtva. Z vasej reklamy to musi byt
“jasné ako facka” o Co ide. Vas reklamny odkaz sa musi l'ahko a rychlo vliat do
hlav citatelov. To je celé.

Pravidlo 4 - NajdolezitejSie sii VYSLEDKY
“O sedem rokov menej vrasok za sest mesiacov.” - slubuje pletovy krém Loreal
Paris

Piste o VYSLEDKOCH, ktoré chcii vasi zakaznici dosiahnut.

Ukazte im ako dosiahnu Ziadané vysledky s vasou pomocou. Ukazte im aké vysled-
ky dosiahli ini zakaznici s vaSou pomocou.

VYSLEDKY sl rozhodujlice a zaujimaju vasich zakaznikov. VYSLEDKY predavaiji.

,Ked nemate Cas vysvetlovat, preco je vas produkt
najlepsi, skuste napriklad povedat, Ze uz mate 39 645
spokojnych zakaznikov.“

Od uspesnych textov vasej REKLAMY vas delia ... tieto 4 jednoduché pravidla!
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TEXTY vasej REKLAMY / 4.

TITULOK REKLAMY

“Titulok ma na svedomi 90% tspechu reklamy.”
Albert Lasker, otec modernej reklamy

Napisat dobry titulok je nelahké. Ako hovori John Caples - vase titulky su dolezité
pre vas uspech ¢i nelspech.
.2 slova, ktoré vas zachrania, ked nemate titulok:
.. . .preco“ a ,percent”
80% l'udi cita len tltulky Priklad: Preco 19 % absolventov z Harvardu neméze najst pracu*
(Joanna Wiebe)
Vasa reklama je tovar a TITULOK je to, ¢o ju predava.
Dobry titulok zaujme a ludia si precitajd aj vasu reklamu. Zly titulok = zla rekla-

ma.

2 super dolezité veci v REKLAME - Obrazok a Titulok
Tak ako je dolezity vyber obrazku, rovnako dolezity je aj titulok reklamy, preto mu
venujte adekvatnu pozornost t.j. vela ¢asu a energie.

Uz chéapete, Ze ispesna REKLAMA potrebuje spravny obrazok a skvely titulok.
Podla toho posudzujte vSetky budtce navrhy vasich reklam. Ak je problém s rekla-
mou, to su prvé veci, ktoré zmente.

.5 najcastejsich typov titulkov:

Novinovy (Slovaci objavili Toskénsko), Ako vytvorit dobry titulok, o Com ma hovorit
Akcny (Stiahnite si nas e-book), titulok, to je velmi Siroka téma mimo rozsah
Otazka (Zatvarate sa na wc, ked' ste doma sami?), .. . RPN + .

Névod (3 sp6soby, ako zarabat cestovanim), tohto minikurzu, existuju rozne Sablony na

Citovanie (,Tento alét si davam kazdy deri, hovori ...).*  neodolatelné titulky a pod.

Mam vsak pre vas “TAJNY” RECEPT ako si sami vytvorite G&inny titulok vasej
reklamy. Dozviete sa to v ebooku Ako ziskat pozornost TU >>

Jeden TIP na titulky:

.5 dovodov, preco ...“ alebo ,3 rady, ako ...“

Ludia maji radi uzitocné ¢lanky a tiez predstavu o tom, kolko ¢asu im zaberd.
A v tychto titulkoch je oboje.

CLENENIE TEXTU

alebo o tom ako pisat texty aby ich vasi zakaznici radi precitali

MéZete mat genialny produkt, dokonca aj genialny text, ale ak je zle ¢leneny, preci-
ta si ho minimalny pocet ludi.
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TEXTY vasej REKLAMY / 5.

Ludia dnes texty necitaju ale skenuji. To znamena, najprv si text prezrd, hladaju v
nom zachytné body a aZ potom sa rozhodnd, ¢i budu text Citat.

Ako spravne clenit text?
Tak, aby sa lahko cital a skenoval, ¢ize musi obsahovat zachytné body ako su:

1. Medzititulky

2. Malé odseky ,Co urobit s tym, Ze ludia na webe neditaju, ale skenuji?
- - Nebojujte proti tomu, ale vyuzjte to. Teda pripravte text tak,

3. zwrizneny texE‘ Bold . aby sa skenovat dal: titulky, medzititulky, cisla.“

4. Odrazky alebo cislované zoznamy (Pamela Wilson)

5. Zaujimaveé citaty alebo myslienky

6. llustracné fotky a obrazky

1. Medzititulky

Medzititulky st hlavné zachytné body, oddeluji odseky a hovoria o obsahu
nasledujlceho odseku. Na zaklade medzititulku sa rozhodnete, Ci si text odseku
precitate.

Kazdy medzititulok je vas predajca. PonUka Citatelovi precitat si nasledovny
odsek. Nezabudnite na to a venujte dostatok Casu a energie vasim skvelym
medzititulkom.

2. Malé odseky

Toto musite dodrzat, ak chcete, aby vas text niekto Cital.

Svoj text vzdy rozdelte na malé odseky teda na 1 az 4 riadky nepreruseného textu.
Pouzite pravidlo 1 mySlienka - 1 odsek.

Ak vase oCi prvy krat preskenuju takto napisani stranku, poviete si: “Fajn, ako sa
to lahko Cita.” A precitate si nejaky odstavec a mozno vas to zaujme.

Kratke odseky sa ovela lahSie Gitajl, prevzdusnite tym text. Jednotlivé odseky su
oddelené prazdnym riadkom. (Presne takto je napisany aj tento text !)

Ak vidite vela stvislého textu, nechce sa vam to Citat a jednoducho to necitate.
V copywriterskom Zargéne TLTR - too long to read - prili§ dlhy na Citanie.

3. Zvyrazneny text - Bold
Staci v texte zvyraznit par slov, netreba to prehnat, lebo sa straca vyznam.
,Pracujete s tucnym pismom? Tak pozor!

Zvyraznit v texte vSetko ma rovnaky Ucinok ako nezvyraznit nic.“
(Pamela Wilson)
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TEXTY vasej REKLAMY / 6.

4. Odrazky alebo cislované zoznamy
patria medzi G¢inné zachytné body pre skenujlce oci Citatela.
Ako napisat tie ,naozaj délezité veci“?
Ako bodovy zoznam. ,udom se zda na pohlad

menej narocny neZ zbytok textu a skor si ho precitaja.“

Copybl
5. Zaujimaveé citaty alebo myslienky (coprbieceen

dokazu zaujat Citatela, Co vedie k precitaniu celého textu.

6. llustracné fotky a obrazky
To Ze sU obrazky skvelé zachytné body nikto nepochybuje. Vy uz poznate vizualny
princip, ktory stale plati.
Dobre predstavitelny dévod, prec¢o sa musime snaZzit v Gplne
kaZdom texte: ,VacSina nasich cCitatelov je vZdy

bud' znudena, alebo zaneprazdnena.*

,Preco sa vam zda pisanie tazké? -
(Joanna Wiebe)

ProtoZe také je.
Zrozumitel'na veta nie je nahoda.“
(William Zinsser)

,DOBRY COPYWRITING je totiz len do slov prevedena dokonala empatia.
NezZ se totiz zaCnete zaoberat tym, aké slovicko je lepsie a ktora formulacia Gcin-
nejSia, musite predovsetkym vediet, ¢o chce, ¢o citi a na ¢o pociiva vasa cielova
skupina.”

Lucie Koubek, vyznamna Ceska copywriterka

»,Spominam, ked som ako mala chodila

v nedelu s rodiémi do cukrarne ...“

pise majitelka kaviarne IF v prvej vete menu.

A vy jej ponuku zrazu beriete Uplne inak, nez keby
zacala napr. ,zoznamom alergénov*: )

, Piste jazykom, ktorym ludia hovoria.
Piste jednoducho, tak aby vam ludia rozumeli.“

P.S.:
Zlata rada na zaver
Ked' neviete, ako ponuknut svoj produkt, skiste to takto:
Problém / Lakava predstava / Idealne riesenie
Priklad: ,Kytica obvykle zvadne do troch dni.
Predstavte si ale, Ze moze vydrzat tri tyZdne. Staci mat ...
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Ako VYTVORIT Gspesnii REKLAMU

ODHALENIE TAJOMSTVA

AKO ZMENIT
nefungujucu REKLAMU na fungujicu

Najprv musite pochopit: Pre¢o nefunguje vasa reklama?
Preco zaplatite za reklamu kopu penazi a odozva je mizerna?
Tu je najCastejSia priina: Vasa reklama neuputa pozornost zakaznikov!

X

Tu je tajomstvo ako z nefungujlicej reklamy urobite fungujdcu:
sUstredite sa na najpodstatnejSiu vec, bez ktorej REKLAMA nefunguje,
sUstredite sa na

=) ZISKANIE POZORNOSTI ZAKAZNIKOV =

POZORNOST je SPINAC USPESNEJ REKLAMY
Pozornost funguje ako spinac:

o

Ziskat POZORNosT  (EIL®) " Zapnat svetio (©) =D Prijat reklamu

Neziskat PozORNosT O ) Vypnut svetlo () =P Koniec X

Ak chcete Uspesdni reklamu, méte len jednu moznost -> musite sa naucit Ako ziskat pozor-
nost. Uspesna reklama musi updtat pozornost!

“Bud’sa vam podari ziskat pozornost alebo sa vam to nepodari. Ked’ sa vam to nepodari,
tak moZete roznasat postu ... To je brutalne, ale je to tak. Ten problém s pozornostou je
dramaticky, pretoZe bohatstvo informacii spésobuje chudobu pozornosti.”,

hovori ¢esky reklamny expert Josef Havelka

Dobra sprava je, Ze to nie je nedostupna magia, staci, ak sa naucite prakticky pouzivat
STIMULY na ziskanie pozornosti, ktoré jednoducho nazyvame pitace pozornosti.

EQ >~ Pozrite si 5 PRIKLADOV z praxe, ako jednoducho sa da priemerna, nefungujiica
reklama zmenit na fungujlicu s pouZitim putacov pozornosti.
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Ako VYTVORIT iispesnii REKLAMU

5 PRIKLADOV z praxe / 1.

56 358 FRESH

S PEKHRE" 'Las geelégl;/ecré
wwuw.ilas.sk - ‘

Kazdy den cerstvy

chlieb a pecivo

Poctivéi 25r0kovV @ Regionalna
ruéna prica skasenosti </ spoloénost

PEKHREH lLa

wwuw.ilas.sk

Kazdy den cerstvy
chlieb a pecivo

Poctivéi 25r0kovV @ Regionalna
ruéna prica skasenosti </ spoloénost

Reklama B vas viac upUlta ako reklama A. Viete preco?

“Reklamy, kde vystupuji ludia, putaji priemerne dvakrat tol'ko pozornosti nez
tie ostatné.”

Je to dané tym, Ze sme ludia - socialne bytosti a preto sme citlivy na socialne pod-
nety. Konkrétne su to obrazky tvare, tela alebo casti tela.

V tomto pripade postava pekara drzi v ruke produkt - chlieb.

.. jednoduchy trik - a zvysite ucinok svojej reklamy.
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Ako VYTVORIT iispesnii REKLAMU

5 PRIKLADOV z praxe / 2.

KABE  AUTOSERVIS
PNEU, =y PNEUSERVIS

=

0911 908 522
0917 814 240

Priemyselna 3
040 01 KoSice

www.kabepneu.sk
kabepneu@kabepneu.sk

0911 908 522
0917 814 240

Priemyselna 3
040 01 Kosice

www.kabepneu.sk
kabepneu@kabepneu.sk

Reklame B budete venovat viac pozornosti ako reklame A, dokonca aj keby ste
nechceli.

Reklama B na rozdiel od reklamy A vyvolava emécie - a tie s v reklame klGcové.
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Ako VYTVORIT iispesnii REKLAMU

5 PRIKLADOV z praxe / 3.

<FRESH e

NAKUPUJ

Zobrazenie tvare a ludského tela pUta pozornost - tak to je, tak to funguje. V tom-
to pripade muz drZi v ruke mobil a ukazuje ako jednoducho sa nakupuje online.
Zakaznik si vie lahko predstavit sdm seba pri pouZivani produktu,

vznikd mentalna interakcia, dalsi stimul, ktory zvySuje uputanie pozornosti.

Ronald McDonald
House Charities

pomaha zlepsovat podmienky hospitalizacie
dlhodobo chorych deti. Pomozte aj vy.

Darujte 2 % zo svojich
dani na www.rmhc.sk

Stastnd mamicka drZi v naruéi svoj poklad - spokojné dievéatko. Eméciami nabity
obrazok, kto by si ho nevsimol? Tato reklama vytvara emocie, ¢im pritahuje
pozornost. Ak to pritiahne nasu pozornost, tak sa aj pozrieme, o ¢o vlastne ide.

A reklama splnila svoju Glohu.
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Ako VYTVORIT iispesnii REKLAMU

5 PRIKLADOV z praxe / 4.

Ak sa vas opytam - Ktora reklama vas viac upitala?
Odpoviete zrejme reklama B. A viete preco?

... lebo vyvolava emaécie!
Ktora reklama bude GcinnejSia? Jasné, ze td s emociami.
Emocie maja v reklame zasadny vyznam pri ziskavani pozornosti.
VSetko podstatné o klGcovej Glohe emacii

a ako ich vyuzit vo vasej reklame sa dozviete
v knihe AKO ZISKAT POZORNOST (STIMUL #6: EMOCIE) —> TU
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https://reklama.link/ako-ziskat-pozornost/

PS Metoda tvorby reklamy

jednoduchy systém, ako vytvorit tispesni reklamu

Q PS Metoda @
tvorby reklamy

PS METODA tvorby reklamy
je zaloZzena na tom, Ze sa sUstredite na
2 najpodstatnejsie veci v reklame,
vdaka ¢omu vytvorite fungujucu reklamu bez velkych nakladov a okamzite.

1. P = POZORNOST
Pritiahni pozornost pomocou putacov pozornosti > 12 stimulov.

2.8 =SPRAVA
Odovzdaj spravu, ktora tvori jadro reklamy.

>> Recept na Uspesnu reklamu je naozaj tak jednoduchy.
Je to vyuzitie principu 80:20 pri tvorbe reklamy. 20% Usilia vam prinesie 80%
Zelaného vysledku (fungujicej reklamy).

Nemusite verit, Ze je to také jednoduché a Ze to funguje.

Vyskusajte a uvidite ...

My tento systém s uspechom pouzivame pri tvorbe reklam nasich klientov aj
nasich vlastnych.

PS metoda vam jasne ukazuje cestu - sUstredte svoju energiu pri vytvarani
reklamy na 2 najpodstatnejSie veci - Pozornost a Spravu. Nemusite tapat, robit
veci, ktoré nevedu k vysledkom. Zamerate sa na P a S a za kratky ¢as s mini-
malnymi nakladmi vytvorite fungujlcu reklamu, ktora pata pozornost a zvySuje
predaje.

Ma to vSak jeden hacik.
Musite vediet ako ziskat Pozornost aj ako vytvorit Spravu.

Mam pre vas dobru spravu. Vieme ako ziskavat pozornost vasich zakaznikov
opakovane a automaticky. UrCite to zvladnete aj vy s pomocou praktickej prirucky
AKO ZIiSKAT POZORNOST ... viac info TU >>
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Ako VYTVORIT iispesnii REKLAMU

ZHRNUTIE - Ako dalej?

BlahoZelam Vam k absolvovaniu rychlokurzu Ako VYTVORIT iispesnii REKLAMU.
Vidite, ze reklama je celkom jednoducha a zabavna - len spravny obrazok a
text, a je to hotové )

ZAVERECNE ZHRNUTIE

Vasa REKLAMA bude iispesna, ak spifia 3 veci:

1. OBRAZKY a TEXTY vasej reklamy sa riadia pravidlami v tomto rychlokurze
(starostlivy vyber obrazku, texty podla 4 pravidiel, skvely titulok)

2. Upiita POZORNOST (P)
Plta vasa reklama pozornost? Ako? Cim? Ak neuputa pozornost, vasa reklama
je zial o nicom - vyhadzujete peniaze.

3. Jasne a jednoducho komunikuje (S)
Co chceme povedat nasim zakaznikom? Toto je nasa sprava a reklama je nosic¢

tejto spravy.

Teraz uz viete ¢o ma a ¢o nema obsahovat Uspesna reklama.

A ako manazér a spolutvorca viastnej reklamy musite zabezpedit jej reali-
zaciu v spolupraci s grafikom alebo reklamnou agentdrou.

P.S.: Tato brozurku o reklame si otvorte vzdy, ked' sa pustite do svojej reklamy.

Aky je dalsi krok?

Prvy krok ste urobili, spoznali ste Ako sa VYTVARA Uspesna REKLAMA.
Ja Vam odporicam pokracovat dalej na ceste za tajomstvami lispesnej
REKLAMY.

Prejst od teorie do praxe >>

(naucte sa ziskavat pozornost)

“Nedelim svet na slabych a silnych, alebo tspesnych a netspesnych.
Delim svet na tych, ¢o sa ucia a tych, ¢o sa neucia.”
Benjamin Barber, vyznamny socioldg
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Ako VYTVORIT iispesnii REKLAMU

AKO ZiISKAT POZORNOST

tu je pre Vas prakticka prirucka, ktora vam da odpoved na “otazku za milion”
Ako ziskat pozornost?

Jedina ucelena prirucka lGzko zamerana na klicovii vec, bez ktorej reklama

nefunguje. Mala encyklopédia: AKO ZISKAT POZORNOST - zapnite spinaé

Gspesnej reklamy a zacnite zarabat.

- 12 stimulov, 32 moznosti na upUtanie

Skola praktickej reklamy
pozornosti, zaloZzenych na najnovsich
g ‘ vedeckych poznatkoch neurovedy. Funguji
- zacnite v svojich reklamach vyuzivat
AKO o ) .
P = psychologické mechanizmy, ktoré ziska-
ZIS K AT vaji pozornost zékaznikov automaticky a

zarucene v online aj offline reklame.
— okamzite
POZORNOST

SUcastou prirucky / ebooku je PS Metoda

zapnite L .
OXD SPINAC USPESNEJ REKLAMY GO tvorby reklamy, ktora vam ukaze cestu,

a zacnite zarabat

Peter MAMRAK

ako vytvarat Uspesné reklamy.

Pre malych podnikatefov, Zivnostnikov,
e - 3

Viac info + ziskanie ebooku >>

Co ZISKATE vdaka prirucke AKO ZISKAT POZORNOST?

v ZVYSENIE PREDAJA
naucite sa, ako robit reklamy, ktoré putaji pozornost a zvySujl predaje.
Ziadne komplikované teérie ale konkrétne priklady, tipy a ukéZky na viac ako 100 obraz-
koch. Jednoducho zapriahnete svoju REKLAMU do PREDAJA.

 USETRITE SvoJ GAS
ktory nema nikto nazvys. Rychlo zvladnete jednoduché fungujlce postupy, ktoré viete
okamZite pouZit vo svojich reklamach.

v USETRITE SVOJE PENIAZE
Ziadne dalSie naklady, len potrebujete pochopit principy ziskavania pozornosti a potom ich
pouzivat. A vaSe reklamy zacnu fungovat a trzby rast.
Prestanete zbyto¢ne vyhadzovat peniaze na nefungujlce reklamy, ktoré nepredavaju.

reklama.link/ako-ziskat-pozornost


https://reklama.link/ako-ziskat-pozornost/
https://reklama.link/ako-ziskat-pozornost/

Volam sa Peter Mamrak, zaoberam sa reklamou, ktora funguje a prinasa
vysledky.

Mam za sebou 28 rokov skisenosti, dennodennej praxe v reklame a stovky
spokojnych zakaznikov. Som majitelom reklamnej agentiry RESULT.

Zameriavam sa na reklamu pre malé firmy, tzv. small business, pri mini-
malnych nakladoch.

Som zastancom jednoduchesti, fungujlcich veci a vysledkov.



