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REKLAMA 1

Mame dve rézne reklamy na ten isty produkt.
Z nejakého dévodu REKLAMA?2 oslovuje viac ludi, prinasa k nam viac
novych zakaznikov, ktori si kupuji nase produkty.

REKLAMA? je jednoducho lepSia ako REKLAMA1, lebo prinasa lepsie
vysledky - ziskava viac novych zakaznikov a zvySuje predaje.

Lepsia REKLAMA => Lepsie PREDAJE
V ¢om je tajomstvo Uspesnej reklamy?

Podme na to!
Naucite sa lepSie predavat pomocou lepSej reklamy!



STIMUL #3: LUDIA

Ako zistili vyskumy, nielen pohyb ludi ale aj statické obrazky ludi puataja
zvySenu pozornost. Je to dané tym, Ze sme ludia - sociadlne bytosti a preto
sme citlivy na socialne podnety. Konkrétne s to obrazky tvare, tela alebo
casti tela.

“Reklamy, kde vystupuju ludia, pataja priemerne dvakrat tolko pozornosti
a pamate nez tie ostatné” (1)

3.1 Tvare

Nepotrebujeme okolo toho filozofovat. Obrazky tvare v reklame putaji po-
zornost. Staci vediet, Ze to funguje a smelo to pouzivat.

“Oblicaje pritahuju pozornost Citatelov najviac.” (1)

Neskor budeme hovorit o vyzname emacii v reklame. A vyrazy tvare sl
vel'mi silny nastroj na vyvolavanie emécii, pretoze my rozoznavame tieto
emaécie. Tvar je epicentrum emocionalnych podnetov.

Maly tip: Ak tvar pozera priamo na vas (do objektivu), pita to viac pozornost ludi.

Tvare znamych osobnosti, hercov, spevakov, celebrit

Tvare znamych osobnosti pozerajl na vas z billboardov, v televiznych rekla-
mach. Hlavny dévod ¢. 1 je: lebo pitaji na seba pozornost. Niekedy mam
dojem, Ze je toho azZ vela, zZe v kazdej druhej reklame je nejaka celebrita.

TIP: Ak sa vam to hodi, pouvazujte, Ze zapojite do vasej reklamy miestnu
celebritu.



Priklad:
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Robili sme velki reklamnd tabulu na budovu firmy, chceli sme povedat,
Ze reklama je zviditel'iovanie (visibility). V prvom navrhu nam este nieco
chybalo. S doplnenou tvarou to uz bolo ono.
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Tak ako tvar, puta pozornost v reklame aj zobrazenie ludského tela. Ako
to mozete vyuZit v svojej reklame? Jednoducho! :-) Ukazte v reklame

ludi ako pouzivaji vas produkt. Napriklad namiesto obrazku tricka dajte
obrazok tricka obleceného na osobe.



3.3 Casti tela

Casti tela upitaji na obrazku ako prvé a potom pride na rad vas produkt.
Ak by ste tam dali len produkt zachytite menej pozornosti. Plati tu to isté
ako v Casti 3.2: Ukazte v reklame casti tela pri pouzivani vasho produktu.
Mohli by sme povedat, Ze takéto zabery poludstuji reklamu a viastne aj
vas produkt.



STIMUL #5: PRIESTOROVE PODNETY

Priestorové podnety takisto pltaji nasu pozornost, lebo patria do nasej
vybavy zdedenej po nasich predkoch, ich véasné zistenie nam umoznovalo
prezit. Patria sem pohlady o¢i, ukazovanie prstom, smerové Sipky a slova
udavajiice smer.

5.1 Pohlad o¢i

Asi budete so mnou vsetci suhlasit, Ze pohlad o¢i upttava pozornost.
Toto jednoduché pravidlo sa vyuZiva aj v reklame.

click here - - click here

Vyskumnici skiimali vplyv reklamy na pozornost a pamét pre tieto dve va-
rianty reklam - s priamym pohladom oci a odvratenym pohladom o¢i na
titulny napis. PouZili pristroj na sledovanie pohybu oci. Vysledky boli nasle-
dovné. Cas straveny na tvari s priamym pohladom bol 2-3 krat va&si ako
na tvari s odvratenym pohladom. Ale priemerny ¢as straveny na obrazku
produktu alebo ¢itanim textu bol cca 2 krat vacsi pri reklame s odvratenym
pohladom.

Funguje to tak, Ze reflexivne posivame pozornost k objektu umiestnenému
v smere pohladu o¢i. (3)
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Ako pouzit stimuly na ziskanie pozornosti v praxi

ZISKAT EBOOK >> reklama.link/ako-ziskat-pozornost
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